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(주)탠디는 가죽 피혁을 이용해서 구두, 핸드백 등을 제조 및 유통하는 기업이다. 1979년 핸드백 

제작으로 시작해서 1983년 모던 엘레강스 무드의 구두 브랜드로 정식 런칭하였다. 차별화된 다

양한 디자인과 고급 소재를 사용하고 소모성 부속 무상 A/S 등 서비스 제공으로 변함없는 노력을 

기울이며 대한민국을 대표하는 구두 브랜드로 성장했다. 탠디, 탠디옴므, 베카치노 라인을 전개하

면서 다양한 자체 디자인을 개발하고 있으며 소비자가 바라는 니즈를 정확히 파악하여 빠르게 응

대하고 안정적인 품질을 유지하고 있다.

회사명 	 (주)탠디

대표자명 	 정기수

주소	 서울 관악구 남부순환로 1968 (봉천동)

주생산품	 구두, 잡화(핸드백, 지갑, 벨트) 

홈페이지 	 www.tandymall.com

(주)탠디는 회사 밖에서는 우리도 소비자이기 때문에 KC안전관리는 분명하게 필수적으로 필

요하다고 말한다. 제조업자가 다른 한 쪽에서는 소비자가 되어 누구나 안전을 필요로 한다는 

것이다. 따라서 직접적으로 현장에서 느껴지지는 않아도 정부가 정하는 기준은 필요하다고 

생각한다고 말한다.

(주)탠디는 이전 리콜 처분을 받아 제품을 파기했던 경험이 있다. 1억이 안 되는 비용을 감수

하고 새롭게 선보이려던 제품을 파기한 경험을 극복하고 권토중래하여, 각 절차에 가죽, 본

드 등의 모든 면에 주의를 기울이고 있다. KC안전관리제도의 의무사항을 철저하게 지키고 

있으며 검사 후 오래 보관한 가죽은 따로 검사하는 등 재확인하는 자세를 갖추게 되었다고 한

다. 또한 가죽을 제공하는 납품업체에 성적서를 필수로 받고 있으며 가죽, 피혁 샘플을 받아 

확인하여 철저함을 유지하고자 한다.

이처럼 (주)탠디는 구두 업계에서 1위라는 브랜드 평판을 지키기 위해 노력하고 있다. “1위이기 

때문에 타 업체들에게 보여주는 기준이 되어야 한다는 것에 책임감을 느끼고 있습니다.” 남들을 

뒤쫓는 것이 아니라 제품 안전을 위해 누구보다 앞장서는 자세로 노력해나가겠다고 말한다.

가죽의 경우 의류와 다르게 부위, 안료에 따라 차이가 생기는데 현실적인 면을 고려하지 않

은 정책을 따르는 것이 현실적으로 어려움이 있다. 따라서 현장에서 기업들이 새로운 정책이 

시행되었을 때 파악하는 것에 어려움이 많이 있다고 말한다.

현실적으로 내부 인력이 부족하고 확충에 부담을 느끼는 기업들이 대다수이다. 따라서 인증에 

대한 인지가 낮아져서 정책 또는 제도에 대해 확인하는 것이 어렵다. 이러한 어려움 때문에 

(주)탠디 또한 수입 가죽 인증과 완제품의 인증이 다르게 결과가 나와 리콜 조치를 받은 경험

이 있는데, 도움을 받을 수 있는 기관이 없어 난관을 겪기도 했다. 

악순환의 고리를 끊기 위해 KC안전관리와 관련한 정보를 제공하고 애로사항을 해결할 수 있

는 창구를 개선할 필요성이 제기되었다. 

“기업이 KC인증 획득을 하고 안전한 제품을 제조하고 판매하는 것도 중요하지만, 소비자가 

제품을 안전하게 사용할 수 있도록 정보를 많이 알리는 것 또한 중요하다고 생각합니다.” 소

비자가 KC인증에 대해 정확하게 인지하지 못 하는 현실로 인해 기업에게 직접적으로 긍정적

인 효과가 나타나지 않는다는 것이다. 기업은 물론 소비자에게도 안전한 사용에 대한 기본적

인 정보 교육과 홍보를 활발하게 진행하여, 기업들로 하여금 현장에서 즉각적으로 소비자의 

수요를 느낄 수 있도록 환경을 조성해주어야 한다고 말한다.

(주)탠디

기업 정보

남들을 뒤쫓는 것이 아닌

제품안전을 위해

누구보다 앞장서는 자세

KC인증에 대한 창구

마련 및 긍정적 효과에

대한 홍보 필요
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